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Crossmedial

Messbare
Reichweite
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4} StimmeDigital
Wir entwickeln fir Sie eine individuell

zugeschnittene Online-Strategie, die genau zu
Ihrem Unternehmen und lhrer Zielgruppe passt.

Von der Planung uUber die Gestaltung bis zur
Umsetzung begleiten wir Sie Schritt fur Schritt,
um lhre Marke sichtbar zu machen und
langfristigen Erfolg im digitalen Raum zu sichern.

«Q y 4




7 Einleitung

Komplett-Digitalkampagnen

Durchdacht & ganzheitlich

Mit unserer ganzheitlichen Kampagnenplanung erhalt
Ihre Marke einen starken Auftritt Uber alle relevanten
Kanale hinweg.

Von aufmerksamkeitsstarken Display Ads Uber
Social-Media-Content bis hin zur perfekt abgestimmten
Landingpage gestalten wir eine Kampagne, die
Reichweite schafft, Wiedererkennung starkt und
messbare Erfolge liefert.

lhre Vorteile
Einheitliche Strategie:

Klarer, roter Faden ohne widersprichliche
Botschaften oder Designs.

Wenig Abstimmungsaufwand:
Keine Koordination mehrerer Agenturen,
sondern kurze Entscheidungswege.

Besseres Budget- und Kostenmanagement:
Ganzheitliche Planung statt EinzelmaBnahmen.

Gesamtblick auf Ziele & Performance:
Alle MaBnahmen zielen auf ein gemeinsames Ziel ein.

Hohe Flexibilitat:

Kampagnen kénnen schnell erweitert oder
angepasst werden und neue Kanéle nach Bedarf
nahtlos integriert werden.

Starkerer Wirkungseffekt:
Die MaBnahmen verstarken sich gegenseitig
und sind fur Kunden wiedererkennbar.

i
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Bohnenliebe

Erlebe Kaffee neu -
Genuss, der alle Sinne weckt!

A

»

Mexikanische Bohne

Mexikanische Bohnen -
Kaffee mit feinstem Aroma

Entdecke den unvergleichlichen
Geschmack mexikanischer
Kaffeebohnen. Sorgfaltig gerdstet,
vollmundig und aromatisch - ein
Genussmoment, der dich jeden Tag
neu begeistert.

Native Ad

(

300 g

Feinstes Aroma

Von Hand ausgewahlte Erzeugnisse

—
Mexikanische Bohnen -
C ) ) Kaffee mit feinstem Aroma
Landingpage Smartfeed Ad
P
Mexikanische Bohne
A " 200 | Feinstes Arowa
25 %

Social Media

Mexikanische Bohne
200 g | Feinstes Aroma

Bohnenliebe

Display Ads
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Stimme
Media

Stimme.de

N
Das Nachrichtenportal fiir die Region D STIMME s 1
Stimme.de ist das reichweitenstarkste und gropte lokale ' ’

Topthemen 615 o

Content-Angebot der Region. Es liefert rund um die Uhr Nachrichten
aus Politik, Wirtschaft, Sport und Kultur — dazu Veranstaltungs- und

Freizeittipps aus dem Verbreitungsgebiet. (== )
STIMME

STIMME+  Heilbronn  Hohenlohe ~ Kraichgau  © >

Topthemen F 6/15° 5

Kostspieige Prfungen
Fiihrerschein wird immer teurer: Das sagen
Heilbronner Fahrlehrer zu den Ursachen

+
Pro Tag*

227.712

e Prifungen
Fiihrerschein wird immer
teurer: Das sagen Heilbronner
Fahrlehrer zu den Ursachen

Seitenaufrufe

Gewaltverbrechen Rockwelttrauert Im Video

113.846
Besuche

Top-Merkmale

Informationsquelle Nr. 1 Geschatzt von regionalen Glaubwiirdiges und
fiir lokale Nachrichten Entscheidungstragern sicheres Werbeumfeld

*Quelle: Matomo Analytics, Tagesdurchschnitt der gesamten Daten von 01.11.2025 bis 30.04.2026



Stimme
Media

Meine Stimme \

meineSTIMME

Q@ Q 2 anmeweN

Das Biirgerportal der Region
Auf Meine Stimme gestalten Menschen aus der Region die Inhalte

selbst. Geschichten, die zum
Entdecken und Mitmachen einladen, zeigen die Vielfalt vor Ort und ver- p < ﬁm

binden eine engagierte Community. (meineSTIMME )

= @ Q 2 ANMELDEN

STIMME

tinAngebot der STIMME

Bad Wimpten

Zu den A Meine Stimme Mediadaten

‘ meinestime-Tips ‘ r

. NSMEISTERSCHAFTEN
Nachrichten < " 4 4 Schdner Bahnabschluss: 3-Kampf
PR S o 7S E und Inklusionsstaffel

+
Pro Tag*

8.502

ot

s S S L
VB kgnrren ] [

$Schoner Bahnabschluss: 3-Kampf und

Seitenaufrufe

1.433
Besuche

Top-Merkmale

OQO

Hohe Nutzungsintensitat

Exklusive Werbe- und
pro Besuch

Platzierungsmoglichkeiten

Imageaufbau bei
einer loyalen Community

*Quelle: Matomo Analytics, Tagesdurchschnitt der gesamten Daten von 01.11.2025 bis 30.04.2026


https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Mediadaten_MeineStimme.pdf

Jobstimme

Der Online-Stellenmarkt fiir Heilbronn-Franken

Jobstimme ist die Nr. 1 Jobbdrse fur die Region Heilbronn, Neckarsulm,
Schwabisch Hall, Crailsheim, Mosbach und Bad Mergentheim.

Es gibt Stellenangebote fir alle Branchen: Von der Ausbildung Gber den
Young Professional bis hin zur Fihrungskraft.

Jobstimme PO IO IO = Mo

Q Anmoldon

Minijobs &
Praktika

Zu den 2 Jobstimme Mediadaten

Ausbildung

ZuGbersicht

17.948 Jobs auf der Jobbdrse der Heilbronner T L]
J/ [—— =: — LI .ﬁ DHBW
Kaufland METALL
1
Pro Ta
g digits
GROUP
4.797
Seitenaufrufe o R R
— s BT, O Y TR O
709
Besuche N )
Top-Merkmale
—
Fiihrende regionale Erfolgreiches Recruiting und Hohe Nutzungsintensitat
Jobborse in der Region Employer Branding pro Besuch

*Quelle: Matomo Analytics, Tagesdurchschnitt der gesamten Daten von 01.11.2025 bis 30.04.2026


https://anzeigen.jobstimme.de/mediadaten_jobstimme.pdf

mein-sprungbrett.de

Das regionale Portal mit allen Infos und Tipps fiir Schiiler*innen

mein-sprungbrett.de ist das regionale Portal, um Schiler*innen
Orientierung, Inspiration und Sicherheit fur ihren beruflichen oder
schulischen Sprung zu geben,sie im Bewerbungsprozess zu begleiten
und passende Angebote zu vermitteln.

Zu den A mein-sprungbrett.de Mediadaten
y
Pro Tag*

772
Seitenaufrufe

260
Besuche

Top-Merkmale

L0,

Crossmediale Ansprache: Online, Print,
Social-Media, Video, Podcast, Messe, Schule

\

(—
Jobstinme

g SPRONGBRETT Q@ —
Das Sprungbrett in
deine Zukunft!

Berufliche und schuli
i

Inspiration fiir Schi

alle Moglichkeiten auf einen Blick.

Q  Heilbronn, Hohenlohe, Kraichgau

(= B ¢+ N o |

Bog  Spruspeast Benechack
0 Jd ©

Hier findest du deine
Moglichkeiten nach der

e meins
——  SPRUNGBRETT

Das Sprungbrett in deine Zukunft!

b Ausbildung,
Blick.

Region kennen, und finde die
passende Stele fr cinen nacheten Schrit

Q) oo et s
g e

Hier findest du deine Moglichkeiten nach der Schule
Zu jeder Méglichkeit zeigen wir dir passende Stellen, Schulen und Unternehmen aus der Region.

J

O

8.000+ Berufe-Checks:
Echte Interessen statt zufilliger Bewerbungen

*Quelle: Matomo Analytics, Tagesdurchschnitt der gesamten Daten von 01.11.2025 bis 30.04.2026

A

Aktiv in Schulen genutzt zur Berufsorientierung

von Schulabgénger*innen



https://anzeigen.jobstimme.de/Mein-Sprungbrett/Mediadaten_Mein-Sprungbrett.pdf

Immostimme

Die Immobilienbdrse der Region ImmosStimme
Immostimme ist die Immobilienbdrse der Region, mit einer Vielzahl an
Angeboten aus den Bereichen Mieten, Vermieten oder Kaufen.
Das Portal bietet sowohl private als auch gewerbliche Objekte und
einen groBen Ratgeberbereich, der Nutzerfinnen umfassend informiert (/ﬁ
und Orientierung rund um Immobilien gibt. LU =
-~ —
] . 11
Zu den 2 Immostimme Mediadaten J, N i
[ L e
Pro Tag* IR
9 A | & ¢
2.360 - tieten Katen ety weauewd#y, Pflugfelder
Seitenaufrufe A S sl
857
Besuche C )

Top-Merkmale

Glaubwiirdiges Umfeld und Sichtbarkeit fiir alle Dienstleister rund ums Top Partner fiir den regionalen
breit gefachertes Kundenspektrum Thema Immobilien und Wohnen Immobilienmarkt

Makler, Anwélte, Umzugsunternehmen, Versicherungen etc.

*Quelle: Matomo Analytics, Tagesdurchschnitt der gesamten Daten von 01.11.2025 bis 30.04.2026


https://anzeigen.jobstimme.de/mediadaten_immostimme.pdf

Trauer und Gedenken

Das Trauerportal der Region

Trauer und Gedenken fasst alle Traueranzeigen, Todesanzeigen und
Beileidsbekundungen aus der Tageszeitung zusammen und bietet
passende Hilfe sowie die richtigen Ansprechpartner im Trauerfall.

Zu den A Trauer & Gedenken Mediadaten

¥
Pro Tag*

55.017
Seitenaufrufe

10.903
Besuche

Top-Merkmale

Erste vertrauensvolle Anlaufstelle
fiir Trauernde — Sichtbarkeit bei Menschen,
die aktiv Hilfe suchen

Trauer&Gedenken STIMME

= Menii

Trauer&Gedenken

Themen Ratgeber

STIMME

Trauerratgeber

Derhifreiche Begieite fr Ihren Trauerfal.

= !

Soléuft eine Neue.

fir Kinder oft schwer. Gefihlo zulassen laut Therapeut

gedacht

V] =—
[v] =
V] =—

Hochwertiges und vertrauensvolles Umfeld
mit verldsslichen, gepriiften Partnern

*Quelle: Matomo Analytics, Tagesdurchschnitt der gesamten Daten von 01.11.2025 bis 30.04.2026

Trauerbereich mit Gedenkseiten
fiir personliche Kondolenzen



https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Trauer_und_Gedenken_Preisblatt.pdf

Display Advertising



7 Display Advertising

Display Ads

Werbemittel GroBe in Pixel Desktop Mobile ([, — — - L)
1 Superbanner 728 x 90 oder v N\
970 x 90
2 Skyscraper 160 x 600 v
3 Billboard 800 x 250 v
4 & 5 Halfpage Ad 300 x 600 v v
6 Rectangle 300 x 250 v v
Mitdem alle Zielgruppen
erreichen — Desktop und Mobile:

v Billboard, Halfpage Ad und Rectangle

Perfekter Saisonstart STIMME A
Die per Light ers! stmves et Honeric RN 51 | | | sTMMes Heibronn  Hohenlone  Kraichgau >

J
Jedes

v Maximale Reichweite

mobiltat

-Autos 2025 deutlich gestiegen
r

v/ Bestes Auslieferungspotenzial Werbemittel (
+ Alle Endgerite abgedeckt 15 € TKP

Perfekter
Saisonstart

. Die neuen Super
Gestaltungspauschale Preis® Light Runners! Bl
Standard Formate 45 €

Mengenstaffel Rabatt

ab 100.000 Ad Impressions 10%
ab 250.000 Ad Impressions 15%
ab 500.000 Ad Impressions 20%

‘Gestaltung von bis zu 3 Werbemitteln im Standard Format inklusive.
’Die Werbemittelgestaltung ist nicht rabattfahig.



7 Display Advertising

Dynamic Sitebar

Dynamic Sitebar

Die Dynamic Sitebar passt sich an die Displayhdhe des
Desktops an und ist entlang des Seiteninhalts platziert.
Mit verschiedenen Varianten wird Leben in die Werbung
gebracht.

Varianten (Beispiele zum ansehen)

» 3D-Cube 7 hier klicken

» Advertorial ~ hier klicken

» Galerie Slider ~ hier klicken

» Vorher / Nachher Slider ~ hier klicken
» Video Background ~ hier klicken

» YouTube Videoplayer ~ hier klicken

Aufmerksamkeitsstark durch
interaktives Nutzererlebnis

+/ Hohere Interaktivitat als bei Standard Display Ads.

v/ Hohe Aufmerksamkeit durch prominente Platzierung.

Gestaltungspauschale Preis*
Dynamic Sitebar 60€

‘Die Werbemittelgestaltung ist eine erforderliche Leistung.

L%

nn Hohenlohe Kraichgau Blaulicht BadenWirttemberg  Wirtachaft Bilder Heilbronner Falke: >

Stimme
Media

STIMME Abotesten  Stmme produe 2,

5.002.24/5" @

Umirage

pu bei Bosch in Abstatt: Trifft es auch

stronomie und Einzelhandel?

o
L)
SMG ¥’ VINO
In unserer Vinothek erwartet Sie ein vielfaltiges
Sortiment herausragender Weine.

JETZT BESTELLEN

i uf Lauf- i i Neckar¢
Postplatz - Gewerbeverein  Sec 2025: Hohepunkt ist dic Feu-  macht [
{onsequenzen ershow am Ufer Werkbe

80 @

Variante: Video Background


https://medien.stimme.de/html/best-practice/dynamic-sitebar-varianten/3d-cube/index.html
https://medien.stimme.de/html/best-practice/dynamic-sitebar-varianten/advertorial/index.html
https://medien.stimme.de/html/best-practice/dynamic-sitebar-varianten/galerie-slider/index.html
https://medien.stimme.de/html/best-practice/dynamic-sitebar-varianten/vorher-nachher-slider/index.html
https://medien.stimme.de/html/best-practice/dynamic-sitebar-varianten/video-background/index.html
https://medien.stimme.de/html/best-practice/dynamic-sitebar-varianten/youtube-videoplayer/index.html

<1 Display Advertising ?/ltirgme
edlia

Prospect Engagement Ad

Prospect Engagement Ad

Die Prospect Engagement Ad umfasst die digitale Erwei-
terung der E-Paper Beilage. Sie wird am Desktop auf der
Stelle des Skyscrapers und auf mobilen Endgeraten als

Halfpage Ad ausgeliefert.

STIMME Alctesten StkmmeProduks 2, 3 Woohnart Mibelneuhciten

wiohe Krsichgeu Blaulicht Baden-Wirttemberg Wirtschaft Bilder Hedbronner Falke >

Erweiterte Sichtbarkeit ohne Mehraufwand

v Erhdhung der Aufmerksamkeit
durch digitale Reichweite.

' Voraussetzung: Digitale Beilage im E-Paper.

v Laufzeit: Gleiche Start- & Enddaten
wie digitale Beilage.

Umfrage

Gestaltungspauschale Preis* i Bosch in Abstatt: Trifft es auch

Prospect Engagement Ad 45 € e undEinzethance

Zweiter Advent Investitic
'rstmals auf Lauf- Seeweihnacht am Breitenaver Neckar:
t - Gewerbeverein See 2025: Hohepunkt ist die Feu- macht [
mzen ershow am Ufer Werkbe

@ 20 @

‘Die Werbemittelgestaltung ist eine erforderliche Leistung.



<1 Display Advertising l\S/ltirCrllme
edlia

E-Paper Interstitial

E-Paper Interstitial

Das Interstitial fugt sich elegant in die Nutzungssituation
des ,Durchblatterns® ein und halt den Lesefluss aufrecht.
Verlinkungen ermaoglichen eine direkte Interaktion.

Marken im Mittelpunkt —
uniibersehbar und wirkungsvoll:

v Attraktive Kontingente ermdglichen eine
flexible und unkomplizierte Buchung.

v Aufgrund der GroBe und Platzierung in der E-Paper
App volle Aufmerksamkeit und maximale Prasenz.

v/ Erreicht mit bis zu 10.000 E-Paper
Abonnenten pro Tag ein breites Publikum.

E-Paper Interstitial Preis pro Erscheinungstermin
1 Erscheinungstermin 450€

3 Erscheinungstermine 420€
10 Erscheinungstermine 370€
25 Erscheinungstermine 330€
Individuelle Anzahl auf Anfrage
Format Datenanlieferung
Hochformat: Jipg

1.532 x 2.048 px

Querformat: Dateigr6pe

2.048 x 1.5632 px max. 900 KB

Motivwechsel-Pauschale von 50 Euro/Motiv. Kontingent abnehmbar im Zeitraum von 12 Monaten. Erscheinungstermine frei wahlbar nach Verfugbarkeit.



7 Display Advertising

Digital Out of Home

Outdoor Display

Das Outdoor Display setzt Botschaften im Stadtleben
der Heilbronner Allee in Szene. Die prominente Position
am Gebaude der Heilbronner Stimme schafft natirliche
Sichtkontakte und bewirkt eine direkte Ansprache der
Zielgruppe.

Premium-Standort mit Garant fiir Reichweite:

v Aufmerksamkeit von hunderten Passanten
und Autofahrern taglich.

v Visuelle Dominanz und starke Erinnerungswerte.

Outdoor Display Preis Anz./ Tag
abTag 1 42,00€

ab Tag 10 40,00€ 320 mall
ab 1 Monat 36,60 €
Streckenrabatt Rabatt

ab 3 Monate 3%

ab 6 Monate 6%

ab 9 Monate 9%

ab 12 Monate 12 %

Sichtbarkeitsstatistik

Erzielen Sie 67.944 Werbekontakte pro Woche (7 Tage)
und profitieren Sie von einer aufmerksamkeitsstarken
Prasenz im &ffentlichen Raum, die lhre Markenbotschaft
kontinuierlich sichtbar macht.

Spotgrope
Bilder: 1280 x 1024 Pixel (Breite x Hohe) bei 72 dpi
(Format .jpeg, .png, .pdf)

Videos: 1280 x 1024 Pixel, 30 bis 60 FPS
(Format.mp4, Codec H.264)

J
lhre Werbebotschaft

mittenin
der Heilbronner
Innenstadt.

#pressefreiheit |

.,

schitzen ; <@ 5

(e
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v Native Advertising Stimme

Media
Native Ads

Hohe Werbewirkung im redaktionellen Umfeld

Der Native Ad Teaser gibt den optimalen ersten Eindruck und weckt

das Interesse. Die Inhalte der optionalen Artikelseite werden hochwertig
aufbereitet und kdnnen mit Verlinkungen, Bilder-Slideshows und Video-
Integration ergénzt werden.

Optional:

Native Ad Artikelseite

~ | Die Reichweite und Glaubwirdigkeit von
"""" one e Stimme.de nutzen — auch ohne eigene
Portugal it Hermann Refsen Landingpage. Der Native Ad Teaser inklusive
redaktioneller Artikelseite ist die ideale
Kombination flir Themen, die inhaltlich viel
zu bieten haben.

STIMME

Keichges Bl BadenWitemberg

Heilbronn
St STIMME

Native Ad Teaser*

Die Native Ad ist ein als Anzeige gekennzeichneter Artikel mit
Uberschrift und Teasertext, der sich nicht von den redaktionellen i ptyote e

Artikeln unterscheidet. Erstellungskosten Preis?®
Native Ad Artikelseite 150€
Mengenstaffel Rabatt
ab 100.000 Ad Impressions 10%
ab 250.000 Ad Impressions 15%
ab 500.000 Ad Impressions 20%

tErstellungskosten einmalig 15 €. Diese Leistung ist erforderlich und nicht rabattfahig.
2Die Gestaltung der Artikelseite ist eine einmalig erforderliche Leistung, die nicht rabattfahig ist.



Stimme
Media

Smartfeed Ads

Smartfeed Ad Personalisierter Contentim
e e Smartfeed Ads sind eine Form von nativer redaktionellen Umfeld
Werbung, aufgebaut als kleine Text-Bildanzei- Aktive Wahrnehmung durch Platzierung im
gen. Ausgespielt werden Sie als Empfehlungen Sichtfeld und im Anschluss an die Artikel.
oder weiterfuhrenden Content auf hochwerti- Nutzer auBerhalb von Stimme.de erreichen.
—_— gen Newswebsites unseres Partnernetzwerks. Der Inhalt wird aktiv, aber nicht zwingend
= STIMME & Auf diese Weise kdnnen Uber unsere eigenen '

o als Werbung wahrgenommen.
Kanale hinaus neue, relevante Nutzergruppen

erreicht werden - prazise gesteuert mit regiona-
lem Targeting. Die Gestaltung erfolgt im Artikel-
Design der jeweiligen Seite.

( Paket Klicks Preis®
Starter 250 375 €
Performer 500 700€
Experte 1.000 1.300 €

Auszug unseres Partnernetzwerks®

SiiadeutscheZeiing  t-online.

-

S—

Sranffurter Allgemeine  HPRZU esor

‘Inklusive der Werbemittelgestaltung bei der Bereitstellung von verwendbarem Bild und Textmaterial, die nicht rabattfahig ist.

2Die Buchung von einzelnen Websites ist nicht moglich. Die Auswahl der Websites lauft automatisiert tber die Algorithmen
unserer Partnernetzwerke fur eine bestmdgliche Performance.
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7 Content-Marketing

Landingpage

Landingpage

Eine Landingpage ist eine Zielseite, die mit einer Online-
Kampagne beworben wird. Der Inhalt der Landingpage
ist pragnant und auf das Ziel der Kampagne komprimiert.
Sie ist kein Ersatz fur eine Kundenwebsite, sondern auf
die Dauer der Aktion / Online-Kampagne begrenzt.

Storytelling mit Wirkung

v/ Maximaler Fokus des Besuchers auf ein
klares Ziel-Angebot ohne Ablenkungen.

+ Inhalte, Design und Call-to-Actions sind exakt auf die
Zielgruppe und Kampagnenbotschaft abgestimmt.

v/ Optimale Nutzererfahrung durch viel mehr Platz fiir
Inhalt Text und Fotos fur Ihr Thema.

2
Erstellung

fur 300 €

Stimme
Media

Neueroffnung
in Heilbronn

Freuen Sie sich auf:

2 s
BlumenstrauB Workshops mit.
pfliicken unseren Gértnern

. 4

25 % Rabatt Schmetterlings-
auf alle Kakteen haus

R e

Neuerdffnung
in Heilbronn

Profitieren Sie von unseren
Eroffnungsaktionen

Freuen Sie sich auf:

ps @ &

Workshops mit 25 % Rabatt Schmetterlings-
unseren Gértnern auf alle Kakteen haus




7 Content-Marketing

Stimme
Media

lhr Content-Kanal auf Stimme.de

Themenwelt

In den Themenwelten haben Unternehmen und
Institutionen aus der Region exklusiv die
Chance, umfangreiches Expertenwissen aus
ihrer Branche zu teilen — verstandlich, relevant
und praxisnah.

Vertrauen schaffen, mit nahbaren Inhalten

v Aufbereitete Content Artikel, begleitet von
gezielten Werbemapnahmen.
v/ Eigene sprechende URL.

v/ Steigerung der Sichtbarkeit durch
suchmaschinenrelevante Aufbereitung.

v/ Content-Erstellung von unserer Redaktion.

Content-Themen-Karussell

Positionierung auf der
Startseite von Stimme.de

(=

= STIMME 8

<berg  Wirtschaft  Wetter Themenwelten >

Anzeige
Startseile > Themenwelten

Wissenswertes zu verschiedenen
Fachbereichen

Themenwelten

Entdecken Sie spannende Einblicke,
fundiertes Wissen und wertvolle Tipps
aus unte ichsten Bereichen des
Lebens. Vielseitige Arti

verstandiich und praxi

aufbereitet - perfekt f

inspirieren lassen oder gezielt informieren
mochten. Mit Themen rund um die Region
Hellbronn, Hohenlohe und dem Kralchgau.

mit einen Teaser-Artikel.

Schlagzeilen des Tages

Wahl-0-Mat fiir die Landtagswahl

1.8 Beben beim ADAC: Nach

e Aotesten StmmeProdukte 8,

STIMME

STIMME+ Hellbronn Hoheniohe Kraichgau Blaulicht Baden-Wirttemberg Wirtschaft Dilder Hellbronner Falken VD Stuttgart Wetter Themenwelten

Wisser

Themenwelten ¢

Entdech

Optimal fur
dauerhafte
Prasenz auf
Stimme.de

Preismodelle inkl. Setup und Werbeleistung

In allen Paketen ist das Setup der individuellen Themenwelt sowie 4 Artikel inkludiert.
Die Mindestlaufzeit betragt 12 Monate.
Zusatzliche WerbemaBnahmen optional buchbar.

Paket1 Paket 2 Paket 3 Paket 4
Native Ad 50.000 Als 50.000 Als 100.000 Als 170.000 Als
Social Media* - 25.000 Als 37.500 Als 75.000 Als
Preis/Monat 499 € 999 € 1.499€ 1.999 €

‘Tatsachliche Reichweiten sind abhéangig von Inhalt, Zielgruppeninteresse und Meta Algorithmus. Eine Reichweitengarantie wird nicht gegeben.



7 Content-Marketing

Online-Kollektiv auf Stimme.de

Das Pendant zum Print-Kollektiv = Hauptadvertorial

Mit dem Online-Kollektiv auf Stimme.de Ubertragen wir
das bewahrte Prinzip aus dem Print erfolgreich in die
digitale Welt. Mehrere Unternehmen présentieren sich
geblndelt in einem starken, thematischen Umfeld —
aufmerksamkeitsstark und reichweitenorientiert.

Advertorial eines
teilnehmenden Unternehmens

e N
o/t 5P STIMME

Das Konzept

Im Mittelpunkt steht ein Hauptadvertorial zu einem
Ubergeordneten Thema — beispielsweise einer ==
Berufsmesse, einem Branchenschwerpunkt oder :
einem regionalen Event. Dieses bildet den inhaltlichen
Rahmen. Jedes teilnehmende Unternehmen erhalt ein
eigenes, individuelles Advertorial, das direkt an das
Hauptthema anknipft.

Leistungsumfang & Konditionen
Preis pro Teilnehmer-Advertorial': 150 €

+ inkl. Zuschuss von je 10.000 Als
fur das Gesamtkollektiv

Optional fiir jedes Unternehmen:

Zusatzlich eigene Native-Ad-Kampagne —

zum TKPvon 10 € L ' J

‘Es gibt eine Mindestteilnehmerzahl von drei Unternehmen.

Stimme
Media




7 Content-Marketing

Podcast

Podcast

Ein Podcastist ein Audioformat, aus regelmagigen Episoden und vielfaltig wéhlbaren
Themenbereichen. Er eignet sich fur unterschiedliche Marketingziele und transportiert
nicht nur eine Werbebotschaft, sondern stellt eine emotionale Verbindung zur
Zielgruppe her.

Redaktionelle Kompetenz
Als Verlag bringen wir journalistisches Know-how und Storytelling-Power mit.

Stimme
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Emotionale Markenbindung mit Podcasts

¢ lhre Botschaftim Ohr lhrer Zielgruppe -
professionell produziert und strategisch platziert

Aufzeichnungin

unserem v/ Hohe Glaubwirdigkeit und Werbeakzeptanz.
hauseigenen

. +/ Prasentation des Unternehmens durch
Studio

interessantes Storytelling.

v Vielseitige Podcast-Formate, die neue
Zielgruppen erreichen.

v Verbreitung der Podcasts liber unsere Kanéle fir
mehr Reichweite und Glaubwirdigkeit.

Auf Wunsch:

v Veroffentlichung auf allen gangigen Podcast-
Plattformen wie z. B. Spotify.

Wir machen es lhnen leicht

Wir iGbernehmen alles — von der Mikrofonwahl bis zur Veroffentlichung.
Sie konzentrieren sich auf Ihre Inhalte, wir kimmern uns um den Rest.

Individuelle Podcast-Produktionen

Fir maximale Markenprasenz bieten wir von Gastformaten bis hin zu eigenen Corpo-
rate Podcasts. Ob einmalige Folge oder regelmaBiges Format, wir passen uns dem
Bedarf und Budget an.
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Podcast

Audiopodcast Videopodcast Podcast Sponsoring

Wir planen und produzieren gemeinsam mit Ihnen lhren Auf Wunsch zeichnen wir lhren Podcast auch im Video-  Sie haben die Moglichkeit, einen redaktionellen Podcast

Podcast — mit jeweils einem Sprecher aus der Stimme format auf. Die entstehenden Videoclips eignen sich der Stimme Mediengruppe zu sponsern, der thematisch
Mediengruppe und einem Sprecher aus lhrem Unter- hervorragend flr den Einsatz auf Ihren Social-Media- zu lhrem Unternehmen passt. Dabei wird Ihr Unterneh-
nehmen. Kanalen und bieten zusatzliche Reichweite sowie eine men als Sponsor klar hervorgehoben.

noch starkere Bindung zu Ihrem Publikum.

Direktin die Ohren der Zielgruppe Ein Auszug aus unseren Produktionen:

Mit relevanten Themen im Audioformat werden
Nahe, Vertrauen und echte Emotionen geschaf-
fen. Hier geht’s nicht nur um Werbung — sondern
um Geschichten, die hangenbleiben und die
Marke lebendig machen.

KRIMINAL KULTUR

ST:tMME [l STEMME T
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Volle
Aufmerksamkeit v/ Mit iber 10.000 Videoproduktionen wissen wir, wie

durch Inhalte begeistern.

v/ Langjahrige Erfahrung und Expertise im Videobereich.

visuelle Bilder v/ Hohe Produktionsqualitdt — vom ersten Frame
bis zum finalen Schnitt.

Professionelle Filmproduktion

Wir machen aus Ideen Emotionen und bringen
Werbeziele in Bewegung.

Kreative Video-Konzepte sind ein kraftvolles Mittel
zur Kommunikation. Sie transportieren Botschaften
authentisch und verstandlich. Unser modernes
Equipment bringt den gewiinschten Wow-Effekt.

Optimiert fiir digitale Kanéle

Aus einem Video wird Content fir viele Kanéle —

von Websites bis hin zu Social Media. Wir produzieren
Inhalte, die auf allen Plattformen tberzeugen.

Individuelle Konzeption

Kein Film von der Stange — Entwickelt wird ein kreatives Konzept, das zur Identitat der
Marke passt. Fokus liegt dabei auf Storytelling, um Botschaften flihlbar zu machen.

v Imagefilm v/ Produktfilm + und offen fir mehr.
v Recruitingfilm v Eventfilm
v Werbefilm Vv Livestream

Unsere Leistungen
und Referenzen auf

mme 2 stimmefilm.de
F||m Einblick in unsere

Produktionen in
diesem 2 Kurzfilm

Zufriedene Kunden:

E Ueltzhofer HORTKORN’

EEEEE Mein Lebensmittel @ Punkt UNTERNEHMENSGRUPPE

l\@ SL{-Kliniken

nN
2

PFLANZEN

KOLLE


https://www.stimmefilm.de/
https://www.stimmefilm.de/leistungen/
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Social Media

Ad Formate

Story Ad Video Ad

Social Media Ads

Werbeanzeigen auf Facebook und Instagram lassen
sich prazise an die gewlnschte Zielgruppe richten.
Somit kdnnen Werbebotschaften durch die gro3e
Reichweite an potenzielle Kunden ausgespielt werden.

Ab 500 € pro Social Media Kampagne

Individuelle TikTok und YouTube Formate bieten wir
gerne auf Anfrage an.

Carousel Ad

+

Unsere
Social Media
Kompetenzen:
Instagram, Facebook,
TikTok & YouTube

Stimme
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Social Media Kampagnen mit Wirkung

Kompetenz und Kreativitéat fiir effektive
Markenkommunikation

Redaktionelle Expertise: Als Verlagshaus sind
wir spezialisiert auf Content, der wirkt.

Kampagnen-Setup & Betreuung:
Von der Idee bis zur Auswertung —
alles aus einer Hand.

Professionelle Produktion: Hochwertige Videos,
Fotos und Texte — direkt vor Ort.

Flexible Formate: Fir jede Plattform und
jedes Ziel das passende Anzeigenformat.

Wir beraten individuell zu Zielgruppen,
Formaten, Inhalten und Budget. Ob erste Idee
oder fertiges Konzept. Passgenau fiur jede
Ausgangssituation.

Auf Wunsch:

Professionelle Produktion: Hochwertige Videos,
Fotos und Texte — direkt vor Ort.

Pakete Ad

(Instagram & Facebook) Impressions® Preis’
Starter 15.000 500 €
Performer 45.000 700 €
Experte 75.000 900 €

‘Tatsachliche Reichweiten sind abhangig von Inhalt, Zielgruppeninteresse und Meta Algorithmus. Eine Reichweitengarantie wird nicht gegeben.

*Preise gelten flr Social Media Kampagnen, die Uber den Kundenaccount veréffentlicht werden.
Social Media Kampagnen mit dem Absender stimmeonline werden mit 100 € Aufschlag berechnet.



Performance Funnel

Sie mochten Interessenten iiber Social Media
nicht nur erreichen, sondernin neue Kunden
verwandeln?

Wir entwickeln fur Sie einen performancestarken
Funnel, der genau auf Ihr Ziel optimiertist — von der
Leadgenerierung, tber Terminbuchungen bis hin
zum ersten Kontakt.

Funnel-Setup
Individuelle Gestaltungselemente.

Komplett personalisierbares mobile-first Erlebnis.

Einfache NutzerfUhrung mit unkomplizierter
Interaktion.

einmalig 599 €
+ eingesetztes Media-Budget (Meta Ads):

Media-Budget® 2 Wochen 3 Wochen
Bis 50 km Umkreis mind. 1560 € mind. 225 €
Bis 100 km Umkreis mind. 200 € mind. 300 €
Bis 150 km Umkreis mind. 300 € mind. 400 €

Davon profitieren Sie:

Streuung des Funnels durch
reichweitenstarke Meta Ads.

Automatisierter Filter zur Qualifizierung der Anfragen.

Anfragen bequem in lhr Postfach.

+
Hoéhere
Abschlusschancen:
durch gezielte
Vorqualifizierung

4 Wochen
mind. 300 €
mind. 400 €
mind. 500 €

In allen Optionen ist die Gestaltung der notwendigen Creatives fir die Meta Ads inklusive.

‘Preise gelten fur Social Media Kampagnen, die Gber den Kundenaccount veréffentlicht werden.
Social Media Kampagnen mit dem Absender stimmeonline werden mit 100 € Aufschlag berechnet.

Stimme
Media
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Google Ads

+
Google Ads Wir erstellen gerne
Google Ads sind bezahlte Werbeanzeigen, die in fiir eine umfangreichere
den Google-Suchergebnissen angezeigt werden. Kampagne ein
In der Suche wird man durch das Schalten der individuelles Angebot.

Anzeige auf bestimmte SchlUsselwdrter, Google

den sogenannten Keywords, sichtbar.

mein-sprungbrett

Fotos Rezensionen

Erstellungskosten Preis*
. . Gesponsert
Kampagnen-Setup (einmalig) ab 495 € v poreeger
nitps://www.mein-sprungbre
Betreuung (monatlich) ab 199 € mein-sprungbrett de
in Heitrann & der Umgebung - Du weillt gan genau was dy

Stellenangebote

+ eingesetztes Media-Budget pro Monat

Berufe-Check

Unternehmen

Sichtbar werden mit Google Ads
Gezielte Kampagnensteuerung fiir maximale Reich-
weite und Wirkung.

Bewerbungstipps

Blog

mein-sprungbrett

https/fwww mein. sprungbrett de
mein-sprungbrett.de

Bock auf Praktikurn oder doch eher ins Ausiand fir en Gap

Year? Entdecke Erfahrungsberichte
. und wage deinen ndk
ten Sprung! in unseren Blog Bereich fing ’_9; nichs-

Stellenangebote

Vv Sichtbarkeit in der Google-Suche, trotz hohem Wett-
bewerb.

v/ Potenzielle Kunden, die gezielt suchen, lassen sich
im richtigen Moment abfangen.

v Flexible Werbeschaltung mit
kontinuierlicher Optimierung und Uberwachung.

Berufe-Check

Untemehmen

Bewerbungstipps

~ Zertifizierte Expertise
fur effiziente Google Ads
GooglePartner | Strategien.

‘Tatsachliche Reichweiten sind abhangig von Inhalt, Zielgruppeninteresse und Meta Algorithmus.
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7 Technische Angaben

Infos und Tipps zur Datenanlieferung

Display Ads

Datenanlieferung
» Dateiformat: gif, jpeg, png, html
» Dateigro3e: max. 900 KB

Formate GroBe in Pixel
Superbanner 728 x 90 oder
970 x 90
Skyscraper 160 x 600
Billboard 800 x 250
Halfpage Ad* 300 x 600
Rectangle* 300 x 250

Display Ad Bundle: Besteht aus Billboard,
Halfpage Ad und Rectangle

*Ausspielung auf mobilen Endgeraten moglich

4

Perfekter
Saisonstart
Die neuen Super

Light Runners! Perfekter
Saisonstart

Native Ad

Datenanlieferung

Teaserbild

» Grofe mind. 1200 x 630 px
(jpg oder .png)

» Mindestens ein Bild notwendig

Texte

» Headline: max. 80 Zeichen*

» Teaser: max. 220 Zeichen*

*inklusive Leerzeichen

Tipps zur Bildauswahl:

|

Anzeige

Mit dem Bus von Heilbronn nach Portugal
mit Hermann Reisen

Kiimafreundiich und komfortabel: Mit dem
Reisel h

Motiv: Bei Nahaufnahmen erkennen die Nutzer

meist schneller, worum es geht.

Schrift: Vermeiden Sie Schriftin den Bildern.
Je nach Position kann diese abgeschnitten werden.

Personen: Stellen Sie die Zielgruppe in lhrer

Bildauswahl! dar.

Stimme
Media

Redaktionelle Folgeseite (optional)

» Texte als Word-Dokument

» Nichtlanger als eine A4-Seite
Videos: Als YouTube- oder Vimeo-Link
Links: Link zur Website des Kunden

S Mend E5aper STIMME

Mit dem Bus von Heilbronn nach
Portugal mit Hermann Reisen
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Infos und Tipps zur Datenanlieferung

Smartfeed Ad

Datenanlieferung

Teaserbild
» Grope: mind. 1200 x 630 px (jpg oder .png)

» Empfehlung: 1 bis 2 Bilder

Headline
» Moglichst kurz halten: max. 60 Zeichen*

» Empfehlung: 1 bis 2 Headline-Varianten

*inklusive Leerzeichen

Tipps zur Textauswahl:
Short and simple: Mit kurzen Headlines kdnnen

/:

t-online. U —

» "Wie i einer Blockade': Kollaps in
sland - Schnee 1drm sich f

die Nutzer das beworbene Thema schneller erfassen.

Aufzahlungen: ,5 Tipps fir Ihr Home-Office*

Fragen statt Aussagen: ,Kennst Du schon die neusten

Einrichtungstrends?*
Zielgruppe nennen: ,Eltern aufgepasst:.."

Tipps zur Bildauswahl:

Motiv: Bei Nahaufnahmen erkennen die Nutzer
meist schneller, worum es geht.

Schrift: Vermeiden Sie Schriftin den Bildern.

Je nach Position kann diese abgeschnitten werden.
Personen: Stellen Sie die Zielgruppe in lhrer
Bildauswahl dar.

Social Media

Datenanlieferung

Bild

» GropRe mind. 1200 x 800 px
(jpg oder .png)

» Mindestens ein Bild oder
Video notwendig

» Querformat oder Hochformat

Video

» als MP4-Datei
(keine Youtube oder
Vimeo-Videos)

Tipps zur Bildauswahl:

Motiv: Bei Nahaufnahmen erkennen die
Nutzer meist schneller, worum es geht.
Schrift: Vermeiden Sie Schriftin den
Bildern. Je nach Position kann diese
abgeschnitten werden.

Personen: Stellen Sie die Zielgruppe in
Ihrer Bildauswahl dar.

Tipps zur Textauswahl:

Short and simple: Formulieren Sie lhre
Botschaft so kurz wie moglich.

Stimme
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facebook

Fertige Anzeigenformate:

Carousel Ad (Bild):

1080x1080 px

Story Ad* (Video oder Bild):
1080x1920 px

Reel Ad* (Video):

1080x1920 px

Image / Video Ad (Bild oder Video):
1080x1350 px

*Alle relevanten Inhalte (z. B. Texte) missen
innerhalb des sicheren Bereichs von

1080x% 1350 px platziert werden, da es je nach
Ausspielung zu Beschnitten kommen kann.
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7 Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen- und Beilagenauftrége und Schaltung
von Werbeauftriagen

I. Vertragsgrundlagen

1. Fir alle Werbeauftrdge und fiir alle Folgeauftrage gelten mit ihrer Erteilung die Kondi-
tionen der Preisliste, der Allgemeinen Geschéftsbedingungen und der Zusétzlichen Ge-
schaftsbedingungen der Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG, Allee 2, 74072 Heilbronn
(im Folgenden Medienunternehmen*), deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbe-
standteil bilden. Die Giiltigkeit etwaiger AGB der Werbungstreibenden oder Inserenten ist
ausgeschlossen, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen.

2. Werbeauftrag ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Werbe-
mittel in einer Druckschrift und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung (nachfolgend
Werbeauftrag/Anzeigenauftrag). Werbeauftrage im digitalen Bereich sind insbesondere:
Banner, Advertorials, Subchannel, Social Media Postings und Multimedia Content. Die AGB
gelten sinngemap fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom Medienunternehmen grund-
satzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.

3. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natlirliche Person, die ein Rechtsgeschéaft zu
Zwecken abschliept, die iberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbstandigen
beruflichen Tétigkeit zugerechnet werden kénnen.

4. Bei Anzeigenauftrdgen besteht kein Widerrufsrecht fiir Verbraucher. Gemap § 312 g
Abs. 2 Nr. 1 BGB ist das Widerrufsrecht bei Vertragen iiber Leistungen ausgeschlossen,
die nicht vorgefertigt sind und fiir deren Herstellung eine individuelle Auswahl durch den
Verbraucher maBgeblich ist oder die auf die persdnlichen Bediirfnisse des Verbrauchers
zugeschnitten sind.

Il. Vertragsabschluss

1. Abschluss ist ein Vertrag liber die Schaltung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der
vom Medienunternehmen angebotenen Rabattstaffeln, wobei die einzelnen rechtverbind-
lichen Anzeigenauftrage jeweils erst durch schriftliche oder elektronische Bestatigung
des Abrufs zustande kommen. Abruf ist die Aufforderung des Werbetreibenden an das
Medienunternehmen, auf Grundlage eines Abschlusses eine konkrete Anzeige zu verof-
fentlichen und die Zustellung der fiir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen. Ist
kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spéatestens ein Jahr nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzei-
gen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzei-
ge abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 3 genannten Fristabgerufen
und veroffentlicht wird. Bei Errechnung der Abnahmemenge zur Abschlusserfiillung wer-
den Textteil-Millimeter dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
Rabattdifferenzen, die aus Mehr- oder Minderabnahmen, ausgehend von der vereinbarten
Abnahmemenge entstehen, werden am Ende des Abschlussjahres durch entsprechende
Gutschriften bzw. Belastungen ausgeglichen. Bei Nichtbezahlung von einer oder mehreren
Anzeigenrechnungen kann diese Rabattvereinbarung nach erfolgloser Mahnung auBeror-
dentlich und fristlos gekiindigt werden. Mit der Kiindigung kdnnen Rabattdifferenzen so-
fort geltend gemacht werden. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten, in Satz 4 genannten, Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

2. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die das Medienunternehmen nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Medienunternehmen zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn
die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Medienunternehmens beruht.

3. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Medienunternehmen eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag
wunschgemap ausgefiihrt werden kann. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Ru-
brik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

4. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Textund nichtan
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Medienunternehmen mit dem Wort
»Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

5. Auftrége fiir Anzeigen bzw. Werbung kénnen persénlich, telefonisch, schriftlich, per E-
Mail, Telefax oder per Internet aufgegeben werden. Das Medienunternehmen haftet nicht
fiir Ubermittlungsfehler. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen und Anderungen sowie
fiir Fehler infolge undeutlicher Ubermittiungen und Nieder-schriften iibernimmt das Me-
dienunternehmen keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Das Medienunterneh-
men behilt sich vor, undeutliche oder sprachlich fehlerhafte Manuskripte zu korrigieren.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nach-
lass oder Ersatz. Ebenso auch nicht ein Abweichen von der Satzvorlage, der Schriftart oder
-gréBe. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige durch den
Auftraggeber (Angebot) und Bestétigung der Buchung durch das Medienunternehmen in
Textform.

6. Das Medienunternehmen kann Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe — im Rahmen
eines Abschlusses nach sachgemaBem Ermessen ablehnen. Dies giltinsbesondere, wenn
derInhalt der Anzeigenauftrdge gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstopt,
vom deutschen Werberat beanstandet wurde, wenn deren Veréffentlichung fiir das Me-
dienunternehmen wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumut-
bar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Beilagenauftrége sind fiir
das Medienunternehmen erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Anzeigenauftrage kdnnen nur schriftlich oder in Textform gekiindigt werden. Ist die An-
zeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ist die An-
zeige noch nicht in Druck gegeben, kann das Medienunternehmen die Erstattung der bis
zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vor-schriften verlangen. Das
Medienunternehmen wird im Falle héherer Gewalt und bei vom Medienunternehmen un-
verschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur Auftragserfiillung frei,
Schadenersatzanspriiche des Kunden bestehen deswegen nicht.

8.Bei der Beauftragung von Anzeigen unter der fiir die jeweilige Rubrik geltenden Mindest-
groBe wird der Preis fiir die jeweilige MindestgréBe berechnet.

9. Sind keine GroBen vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der fir
eine solche Anzeige iblichen Hohe abgedruckt und berechnet. Weicht bei ei-
ner angelieferten Druckunterlage die Abdruckhéhe von der bestellten Abdruck-
héhe im Auftrag ab, gilt das MaB der in Abdruck gebrachten Anzeigenh&he.
111, Pflichten des Kunden und Schadensersatzanspriiche

1. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschéadigte Druck-unterlagen fordert das Medienunternehmen unverziiglich Ersatz an.
Das Medienunternehmen gewabhrleistet die fiir den belegten Titel Uibliche Druckqualitéatim
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

2. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr gilt, dass der Auftraggeber den Abdruck seiner
Anzeige sofort nach Erscheinen zu priifen hat. Das Medienunternehmen lehnt Anspriiche
auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Auftragen der glei-
che Fehler unterlauft, ohne dass der Auftraggeber eine Berichtigung vor Wiedergabe der
nachsten Anzeige verlangt.

3. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wur-
de. Lasst das Medienunternehmen eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oderistdie Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
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auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Das Medienunterneh-
men haftet nur fiir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachten Schaden, fiir Schaden aus
schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, soweit zwingend
eine Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz vorgesehen ist, fiir schuldhafte Verletzun-
gen von Kardinalspflichten (=Pflichten, deren Erfiillung die ordnungsgemape Durchfiih-
rung des Vertrags {iberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Vertragspartner
regelmapig vertrauen darf) und soweit Méngel arglistig verschwiegen wurden oder eine
Garantie fiir die Beschaffenheit ibernommen wurde. Im Ubrigen sind Schadensersatzan-
spriiche gegen das Medienunternehmen unabh&ngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen.

4. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet das Medienunternehmen dariiber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrlédssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den Gibrigen Fallen ist gegen-
Uber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamatio-
nen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln—innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

5. Bei Auftrdgen zur Schaltung von Onlinewerbemitteln kann das Medienunternehmen
nicht eine jederzeitige und vollstédndige Wiedergabe sicherstellen. Das Medienunterneh-
men haftet nicht fiir Fehlerin der Wiedergabe, wenn diese durch auBerhalb des Verantwor-
tungsbereichs des Medienunternehmens liegende Umstéande beeintrachtigt wird, insb.
Stérungen der Kommunikationsnetze, durch die Verwendung ungeeigneter Darstellungs-
soft- oder Hardware und Ausfall von Servern.

6. Der Auftraggeber ist fiir den rechtlichen Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der An-
zeige verantwortlich und stellt sicher, dass die Inhalte, insbesondere Texte, Bilder und
Grafiken, keine Rechte Dritter, insbesondere Urheberrechte oder sonstige Schutzrechte
verletzen und alle auf Fotos abgebildeten Personen mit der Veroffentlichung in der Print-
und Online-Ausgabe einverstanden sind. Er stellt das Medienunternehmen von allen An-
spriichen Dritter wegen der Veroffentlichung der Anzeige frei, einschlieBlich der ange-
messenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Das Medienunternehmen ist nicht zur Priifung
verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintréchtigt. Istdas Medienunter-
nehmen zum Abdruck einer Gegendarstellung verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kos-
ten nach der giiltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.

IV. Preisermittlung, Zahlungsbedingungen

1. Alle benannten Preise gelten bei Anlieferung fertiger Druckunterlagen bzw. Verwendung
vorhandener Druckunterlagen (Stehsétze). Fiir die Anzeigenherstellung/-gestaltung/-ver-
anderung wird eine formatunabhéngige Satzpauschale von 20,00 € zzgl. MwSt. je Motiv
erhoben. Die Pauschale ist nicht rabatt- und AE-fahig. Probeabziige werden nur auf aus-
driicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtig-
keit der zurlickgesandten Probeabziige. Das Medienunternehmen beriicksichtigt alle Feh-
lerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden. Sollte der Auftraggeber nach Ubermittlung des zweiten Korrektur-
abzuges Anderungen verlangen, die nicht auf einer Abweichung des Korrekturabzugs vom
Auftrag beruhen, wird das Medienunternehmen dem Auftraggeber fiir die Erstellung und
Lieferung eines dritten Korrekturabzuges einen Pauschalbetrag in Hohe von 20,00 € zzgl.
Mehrwertsteuer in Rechnung stellen. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme
oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewliinschte oder zu vertretende erheb-
liche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt im Ubrigen der Auftrag-
geber.

2. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

3. Sofern das Medienunternehmen in Vorleistung tritt, z.B. bei Ratenzahlung oder bei Lie-
ferung auf Rechnung, erméchtigen Sie uns, Ihre angegebenen Daten zum Zweck der Boni-
tatspriifung auf Basis mathematisch-statistischer Verfahren an den Verband der Vereine
Creditreform e.V., Hammfelddamm 13, 41460 Neuss weiterzugeben. Wir behalten uns das
Rechtvor, lhnen im Ergebnis die Vorleistung/Pramie zu verweigern.

4. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst
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aber14TagenachVeréffentlichungderAnzeigeaufdemPostwegoderperE-Mail, libersandt.
Rechnungen sind sofort nach Rechnungserhalt félligund ohne Abzug zu bezahlen. Bei Zah-
lungsverzug werden samtliche offenstehenden Rechnungen bzw. Nachberechnungen zur
sofortigen Zahlung féllig. Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend
§ 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen,
tragt der Auftraggeber. Das Medienunternehmen kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist das Medienunternehmen berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen, abweichend von einem urspriinglich vereinbarten Zah-
lungsziel, von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rech-
nungsbetrage abhéngig zu machen. Bei telefonischer Auftragsannahme werden Auftrage
von Anzeigen-Kunden ohne Abschluss mittels Einzugserméachtigung abgewickelt. Fehler-
hafte Anzeigenrechnungenkénneninnerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung
korrigiertwerden. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berech-
tigt, wenn seine Gegenanspriiche rechtskréftig festgestellt oder unbestritten sind. Sofern
der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur Ausiibung eines Zuriickbehaltungsrechtes nur
befugt, sofern der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist und auf
demselben Vertragsverhaltnis beruht.

5. Das Medienunternehmen arbeitet im Bereich Forderungsmanagement mit der Credi-
treform Heilbronn Zimmermann KG zusammen. Zu diesem Zweck libermitteln wir die zur
Durchfiihrung von Inkassodienstleistungen erforderlichen Daten (z.B. Glaubigername,
Schuldnername, Forderungsdaten) an Creditreform. Weitere Informationen zur Datenver-
arbeitung bei Creditreform erhalten Sie unter https://www.creditreform.de/heilbronn/
datenschutz.

V. Probeabziige, Druckunterlagen

1. Das Medienunternehmen liefert in der Regel auf der Rechnung
einen belegersetzenden Abdruck der Anzeige. Wenn Art und Umfang des Auftrages es
rechtfertigen, liefertder Verlag auf Anforderung Belege. Bei Belegung der Gesamtausgabe
oder mehrerer Lokalausgaben wird nur ein Beleg verschickt. Der Belegversand erfolgt in
der Regel elektronisch. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Medienunternehmens iiber die Veréffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige. Bei Kleinanzeigen im FlieBsatz und privaten Gelegen-
heitsanzeigen besteht kein Anspruch auf einen Beleg.

2. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiih-
rung hat der Auftraggeber zu tragen.

3. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Be-
wahrt das Medienunternehmen die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein, so ge-
schieht dies ebenfalls fiir maximal drei Monate.

VI. Auflagenminderung

1. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss liber mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auf-lage nicht genannt ist — die
durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,

beieiner Auflage Uiber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betrégt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
das Medienunternehmen dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

2. Bei Ziffernanzeigen wendet das Medienunternehmen fiir die Verwahrung und rechtzei-
tige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Das Medienunternehmen behalt sich vor, bei Stiickzahlen ab zehn gewerblichen
Zuschriften von einem Absender eine Weiterleitungsgebiihr auf der Basis des jeweils
gliltigen Posttarifs zu berechnen. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wert-
volle Unterlagen sendet das Medienunternehmen zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Medienunternehmen kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt wer-
den, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu
6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 iiberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Kata-
logsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise
fir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/
Kosten iibernimmt.

VIl. Datenschutz

1.Die Vertragsdaten werdenin einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert, aufgrund der
gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch liber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.
Das Medienunternehmen wird alle Informationen, Geschéftsvorfalle und Unterlagen, die
im Zusammenhang mit der Vertragsabwicklung bekannt werden oder als vertraulich be-
zeichnet werden, vertraulich behandeln, es sei denn, sie sind bereits auf andere Weise all-
gemein bekannt geworden.

2.Die Weitergabe an zur Vertraulichkeit verpflichtete Unterauftragnehmer ist gestattet.

3. Soweit personenbezogene Daten verarbeitet werden, erbringt das Medienunter-
nehmen diese Leistung durch auf das Datengeheimnis gem. DSGVO und sonstige
datenschutzrechtliche Vorschriften verpflichtete Mitarbeiter und ggfs. Unterauf-
tragnehmer. Das Medienunternehmen wird die erlangten Daten ausschlielich fiir
die Zwecke der Leistungserbringung verarbeiten. Die datenschutzrechtlichen In-
formationspflichten nach Art. 13 DSGVO hinsichtlich der Verarbeitung von per-
sonenbezogenen Daten und welche Rechte die Betroffenen haben, kénnen unter
www.stimme-mediengruppe.de/informationspflichten  eingesehen  werden.  Die
Daten kdnnen in anonymisierter Form zu Zwecken der Marktforschung verwen-
det werden. Mit einer ausdriicklich zu erteilenden Einwilligung durch den Kunden
kénnen die Daten auch zu Werbezwecken fiir das Medienunternehmen und seine
Tochterunternehmen verarbeitet werden. Eine Weitergabe und Nutzung fiir fremde Wer-
bezwecke erfolgt nicht. Der iiber die Vertragserfiillung hinausgehenden Datennutzung
kann der Kunde jederzeit schriftlich widersprechen, per E-Mail an datenschutz@stim-
me-mediengruppe.de. Der Auftraggeber hat das Recht, per Mail an datenschutz@stim-
me-mediengruppe.de oder postalisch an Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG, Allee 2,
74072 Heilbronn unentgeltlich Auskunft zu erhalten, welche Daten iiber ihn ge-
speichert sind und zu welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Unseren Daten-
schutzbeauftragten erreichen Sie unter datenschutz@stimme-mediengruppe.de.
Erganzend gilt die Datenschutzerklarung des Medienunternehmens auf www.stimme-me-
diengruppe.de/datenschutz. Es besteht ein Beschwerderecht beim Landesdatenschutz-
beauftragten fiir den Datenschutz und die Informationsfreiheit Baden-Wiirttemberg.

VIIl. Sonstiges

1. Fir den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht und Ausschluss des UN-Kaufrechts und
unter Ausschluss von Kollisionsrecht.

2. Eine etwaige Unwirksamkeit einer oder mehrerer Bestimmungen dieser AGB lasst die
Wirksamkeit der ibrigen Bestimmungen unberiihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich,
anstelle einer unwirksamen Bestimmung eine giiltige zu treffen, deren wirtschaftlichen Er-
folg dem der unwirksamen so weit wie mdglich nahekommt.

Stimme
Media

3. Der Auftraggeber erklért sich damit einverstanden, dass er iiber Anderungen dieser AGB
auf der Homepage (www.stimme.de) unterrichtet werden kann. Die Anderung gilt als vom
Auftraggeber genehmigt, wenn er nicht innerhalb von vier Wochen ab Bekanntgabe oder
ggf. Zugang der Unterrichtung der Anderung widerspricht. Widerspricht der Auftraggeber
kénnen laufende Vertrdge vom Medienunternehmen fristgerecht gekiindigt werden.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen

a) Fiir Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven kénnen vom Medien-
unternehmen von der Preisliste abweichende Preise festgelegt werden.

b) Im Falle génzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung und somit der Anzeige
infolge héherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung
auf Erfiillung von Auftragen und Leistungen von Schadensersatz; fiir nicht rechtzeitig oder
Uiberhaupt nicht veroffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen wird eben-falls kein Schadens-
ersatz geleistet.

c) Firr die Bonusgewéhrung gilt die erweiterte Mengenstaffel. Der Werbungtreibende hat
riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abge-
schlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.
Fir die Gewédhrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften ist der schriftliche
Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Das Medien-
unternehmen gewéhrt einen Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zu-
sammenschlissen. Dies gilt nicht fiir den Zusammenschluss verschiedener selbstandiger
hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des
Offentlichen Rechts beteiligt sind.

d) Werbeagenturen und gewerbsmaige Vermittler erhalten Mittler-provision, wenn sie die
gesamte Auftragsabwicklung iibernehmen. Anzeigen- und Beilagenauftrage werden Wer-
beagenturen und Werbungsmittlern bei Berechnung zum Grundpreis provisioniert. Von
allen ,Ortspreisen“ und ermapigten Preisen wird keine Mittlerprovision gewahrt.

e) Vom Medienunternehmen gestaltete Anzeigen dirfen ohne seine Einwilligung nicht
fir eine Reproduktion bei anderen Werbetragern weitergegeben oder weiterverwendet
werden. Insbesondere diirfen Nachdruck, Aufnahme in Online-Dienste, Internet und Ver-
vielfaltigung auf Datentrdger wie CD-ROM, DVD-ROM etc. auch auszugsweise, nur nach
vorheriger schriftlicher Zustimmung des Medienunternehmens erfolgen.

f) Als Missbrauch des Ziffern-Dienstes sind Angebote/Zuschriften anzusehen, die sich auf
die Anzeige nicht direkt beziehen. Die Weiterleitung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen
beschréankt sich generell auf Postkarten und Briefe bis zum Format DIN A4 und bis zu einem
Gewicht von 50 Gramm. Das Medienunternehmen kann dariiber hinaus mit dem Auftrag-
geber die Moglichkeit der Selbst-abholung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen oder der
Zusendung vereinbaren, wenn der Auftraggeber die dafiir entstehenden Gebiihren/Kos-
ten ibernimmt.

g) Bei Anderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen sofort in Kraft.

h) Korrekturabziige kdnnen nur versendet werden, wenn der Auftragseingang einen Tag
vor Anzeigenschluss erfolgtist.

i) Hdhenveranderung bei Anzeigen im Zeitungsdruck, hervorgerufen durch das Schrump-
fen des nassen Papieres nach dem Druck in Ublichem MapBe, missen vom Auftraggeber
toleriert werden.
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Kontakt

Medienunternehmen
Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG

Postfach 2040, 74010 Heilbronn

Allee 2, 74072 Heilbronn
anzeigen.stimme@stimme-mediengruppe.de
www.stimme-mediengruppe.de
www.stimme.de

lhre Service-Nummern beim Verlag
Regionale Anzeigen Heilbronn

Allee 2, 74072 Heilbronn
T07131 615-570
anzeigen-hn.stimme@stimme-mediengruppe.de

Regionale Anzeigen Ohringen

BahnhofstraBe 11, 74613 Ohringen
T07941 9161-0
anzeigen-hz.stimme@stimme-mediengruppe.de
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